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VDMD-Podium , Trends” mit

(v.1.) Dietrich Metzger (VDMD-
Prasident), Matthias Jobst (Head
of Design s.Oliver Men), Harald
Hochheimer (Chefredaktion TM
Fashion Trendmagazin), Christel
Schmidt (Hess. Rundfunk), Frank
Junker (Event-Manager); stehend:
Moderator Wolfgang Eckstein.

Design muss sein

Vielleicht wird ja in der Zukunft al-
les besser: Die Mode steht vor ei-
ner Welle der Individualisierung,
und die kann nicht umgesetzt
werden ohne die Individualisten,
deren Beruf das Mode-Machen ist:
Designer. Auf dem VDMD-Design-
Date trafen sie sich, um Themen
rund ums Design und die Designer
zu diskutieren. Der Verband Deut-
scher Mode-Designer hat sich zur
Aufgabe gemacht, die Position der
Mode-Designer im Mode-Business
zu starken.

Zur Starkung gehort das Selbstbe-
wusstsein: Prof. Dr. U. Kern refe-
rierte (iber die Bedeutung des De-
signs fur Unternehmenskultur und
Unternehmensentwicklung und er
warnte nachdriicklich davor, De-
sign nur als die kleine Verschone-
rungsaktion von eigentlich funk-
tionalen Produkten zu verstehen.
Im Design schlummerten Produk-
tivkrafte, auf die kein Unterneh-
men verzichten konne.
Podiumsdiskussionen zu den The-
menkomplexen , Der Trend und
wie man ihn nutzt” sowie , De-
mographischer Wandel — Best
Ager” brachten eine praxisbezo-
gene Diskussion unter den Podi-
umsmitgliedern wie auch unter
den Zuhorern.
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